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Jel Seminario, organizzato dall'lce ¢ dal Con-
coreio Nuovi Mercatial Grand Hyatt di Mumbai,
in occasione di Index —. *Counterpoint tra
Jrehitetti italiani e indiani’, e stato moderato da
; a Khan, infaticabile International Marke-
Manager dell’organizzazione fieristica,
qonché direttore generale di Index Media e di
index Furniture Journal, perfetiamente a suo
agio nel compito di favorire Uincontro tra le
parti, I'utile confronto tra le due culture del
progetto, di cui @ al tempo stesso colla rappre-
sentante e fervida sostenitrice. *ldentity and

poundaries’ ha visto gli architetti Alberto Prina
p Kirti Trivedi, campioni per i rispettivi Paesi,
mistrarsi sul concetto delle radici e delle iden-
titd, o confronto con globalith e multiculturali-
gmo. Come conservare le proprie radici, cosa
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Conservare, Ma @ poi davvero necessario con-
servarle queste radici? B in che misura? Quel
che colpisce - fa osservare Prina = & la cre-
seente domanda di cultura diffusa tra la gente,
la tonsapevolezza dell'imporianza di esprimer-
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;E ;It.mr’ncr«;n gl abiti, la casa, I'ambiente, il ter-
— Orio in senso pii alL-rgam In tutta liberti ed
— eclettisma, Per inciso val la pena di ricordare
Er the Alberto Maria Prina, graphic, industrial
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designer ¢ giornalista, oltre a dar vita a2 molti
innovativi progetti culturali ed editoriali degh
ultimi anni, & stato tra i fondatori di Abitare il
Tempo, salone fortemente anticipatorio, creato
20 anni fa sul concept di eclettismo progettuale
¢ abitative. “Finito il tempo delle ideologie,
opgi - dice Prina - & possibile rappresentlarsi,
progettare e costruire con grande liberta®.
Cosa che certamente gia accade nel vestiario e
nell'arredamento domestico, un po’ meno nel-
l'ambiente allargato della citta e del territorio.
La qualith depgli oggeni e dei mobili italiani con-
sente alla gente un forte potenziale espressivo.
“Una qualitd eccellente che & il risultato di un
intreccio complesso e straordinariamente crea-
tivo tra impresa, enltura e produzione”. A sua
volta, I'architetto indiano Kirti Trivedi. ha

zione e il
ra pro-

dichiarato e motivato la profonda att
fascino provali per gli oggetti e la
gettuale italiana, durante tutt fase
della sua vita, Professore di Industrial Design
presso Uindian Institute of Technology di Bom-
bay, studi in patria e al Roval College of Art di
Lomdra, conoscenza ¢ frequentazione di perso-
naggi come Bellini e Sottsass, Trivedi ha riper-
corso, in occasione del seminario di Mumbai,

tutei i passaggi esistenziali ed esperienziali, sin-
tetizzati nel titolo della sua originale relazione
‘From the Culture of Objects to the Objects of a
Culture’. “Ettore Sottsass ha scritto maolto
intorno alla sua fascinazione per I'India, sull'in-
fluenza che le forme indiane hanno avuto sul
suo design della ceramica e su altre idee e pro-
gettl. I progetti di Sottsass erano influenzati
dall'India e il mio lavoro era influenzato da
Soltsass”. Fino agli anni '80, pill precisamente
al 1984, anno in coi Kirti Trivedi raceonta di
avere intrapreso un lungo viaggio alle radici del
design indiano. E U'incontro con un tipo di
design completamente differente, “la realizza-
zione di come influenza oceidentale mi avesse
alienato dalla mia propria cultura”, B la rivela-
zione sull'identiti e sulle differenze. “Non solo
il design e gli oggetti erano differenti - sottoli-
nea Trivedi -, i problemi erano diversi, i bisogni
¢ le forze che ereavano le forme erano differen-
1i. Le forme degli oggetti sono il risultate del
sistema di valori di una cultura. Le forme degli
ogdetti in India - una cultura che mette meno
enfasi sulla materia e sull’apparenza fisica delle
cose — sono il risultato di un differente proces-
so creativo”, Il sistema del design e degli ogget-
Li risulta quindi profondamente segnato dalle
differenze tra le culture dei due Paesi. *In
India, anche a livello materiale, la forma & pro-
dolla pin dalle forze delle necessita che da
quelle del marketing. La varietd - continua Kir-
ti Trivedi — ¢ [l risultato di questa molteplicita
di esigenze. In questo sistema di valori, abiti,
case, oggetli perdono la loro capacita di confe-
rire status e mantengono un valore puramente

ukilitario. B solo lasciando alle spalle il mondo
materiale, che si pud entrare in quello spiritua-
le. Sono profondamente grato all'ltalia - cosi
Trivedi conclude la propria relazione - per
avermi introdotto ai valori dell'India. Per aver-
mi sensibilizzato alla bellezza dell'oggetto ben
fallo, in modo che io ora posso vedere la pil
alta bellezza del non-oggetto”, In mezzo a que-
sto intrigante scambio di idee e confronto di
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